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Un progetto
di marketing

costruito sull’analisi
della situazione

oggettiva di visibilità
dei Lions italiani

verso l’esterno
e articolato

su 6 macro obiettivi

  realizzare una linea grafica ed editoriale riconoscibile 
e gradevole

  individuare i canali migliori di comunicazione esterna 

  creare una rete di condivisione con distretti/club/soci

  migliorare la capacità di comunicazione dei Club

  avere visibilità sui stampa e televisioni nazionali

  fornire un supporto di marketing agli officer
multidistrettuali

UN PERCORSO INIZIATO A GIUGNO 2021
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IMMAGINE GRAFICA
IL CERCHIO NEL QUADRATO:

PLURALITÀ DI VERSIONI IN UNA LINEA GRAFICA RICONOSCIBILE E GRADEVOLE
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LO SCENARIO
ANALISI
DELLO SCENARIO ITALIANO 
PER INDIVIDUARE
I MIGLIORI CANALI 
DI COMUNICAZIONE ESTERNA

Pubblico televisivo:
dati Auditel Febbraio 2023 

fascia oraria:
20:30 - 22:30 

Tot. spettatori: 21,6 milioni
di cui

RAI: 9,3 milioni
Mediaset: 7,5 milioni
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168.696

102.693

95.689

93.817Fonte: 
FIEG febbraio 2023 
cartaceo+digitale

ANALISI
DELLO SCENARIO
GIORNALI E RIVISTE
PIÙ DIFFUSI
IN ITALIA

LO SCENARIO
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In Italia 50,8 milioni di persone
hanno accesso a internet,
di questi 43,2 milioni
utilizzano regolarmente
le piattaforme social,
pari all’80.20% di popolazione
superiore ai 13 anni.
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TIK TOK

MILIONI DI UTENTI

MILIONI UTENTI

LO SCENARIO
ANALISI DELLE PIATTAFORME
SOCIAL

Fonte: 
Digital 2022 Global Overview Report
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Gli Italiani passano quasi 6 ore al giorno
online e trascorrono infatti quasi 2 ore su
base quotidiana sulle varie piattaforme in
aumento rispetto all’anno precedente.

Le principali ragioni per cui le persone
accedono ai social network e partecipano alle
conversazioni online sono: tenersi informati
(48%), poi intrattenersi (46%) e restare in
contatto con gli altri (45%), ma non solo, il
30% degli Italiani li usa per trovare
ispirazione su cose da fare e il 22%
per trovare prodotti da acquistare.

SOCIAL:
USI E FINALITÀ

LO SCENARIO
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SOCIAL
USI E FINALITÀ

LA RETE

10

MULTIDISTRETTO

la condivisione di messaggi
per raggiungere

un maggior numero
di persone nella società civile

DISTRETTI

CLUB

SOCI
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MIGLIORARE LE CAPACITÀ DI COMUNICAZIONE ESTERNA
DEI CLUB FORNENDO AGILI SUPPORTI FORMATIVI
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CAMPAGNA DI MARKETING
PER COMUNICARE I SERVICE SUL TEMA AMBIENTE

IN MANIERA COORDINATA
CON UN SUPPORTO GRAFICO CREATIVO ALLA REALIZZAZIONE DEL SERVICE

IL CASO DI STUDIO
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IL PIANO MARKETING

Service
per le scuole

Manifesto
per le scuole

Bosco Diffuso 
Lions

Campagna 
comunicazione 

sui social 

Convegno 
nazionale 

Settembre  - dicembre 2022 Gennaio - Marzo 2023 24 marzo 2023
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SUPPORTO DIDATTICO PER I FORMATORI LIONS PER VARIE ATTIVITÀ NELLE SCUOLE
Contenuti realizzati dal prof. Paolo Trivero – Ordinario all’Università del Piemonte Orientale
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IL RISPARMIO DI ACQUA

IL RISPARMIO ENERGETICO

LA RACCOLTA DIFFERENZIATA
CHE COMPRENDE IL RICIRCOLO

Il poster sintetizza le molteplici problematiche del vivere
quotidiano in casa dove si svolgono molte delle attività e dove
si passa una grande parte del tempo.

SUPPORTO DIDATTICO DESTINATO ALLE SCUOLE
Contenuti realizzati dal team MD Comunicazione Esterna
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BOSCO DIFFUSO LIONS: mobilitare i Club nella piantumazione urbana

Consiste nella proposta di service ai Club
per la piantumazione di alberi nelle aree
urbane, d’intesa con le amministrazioni
locali, coinvolgendo le scuole e dedicando
gli alberi a soci lions scomparsi.
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Brochure illustrativa
del Service per i Club

e documento illustrante
la convenzione LIONS/ANCI

BOSCO DIFFUSO LIONS: mobilitare i Club nella piantumazione urbana
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CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE

Abbiamo collegato, con un link, i post e
video sui diversi canali social a un pagina
del sito internet del Multidistretto.

PAGINA SUL SITO
POST SUI SOCIAL
CAMPAGNE SOCIAL 
SPONSORIZZATE
VIDEO PER CAMPAGNA 
SPONSORIZZATA
CONVEGNO



21

CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE

Abbiamo collegato, con un link, i post e
video sui diversi canali social a un pagina
del sito internet del Multidistretto.

LA PAGINA
SUL SITO

Una pagina del sito del Multidistretto
interamente dedicata alla illustrazione con
foto, video e documenti delle attività Lions
sul tema ambiente.
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CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE

I POST SUI CANALI
SOCIAL

Post istituzionali diffusi nella rete 
con i distretti e i Club collegati 

alla pagina del sito Multidistrettuale

Abbiamo collegato, con un link, i post e
video sui diversi canali social a un pagina
del sito internet del Multidistretto.
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CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE

CAMPAGNE SOCIAL
SPONSORIZZATE

Le campagne — a pagamento — sono state
realizzate per raggiungere utenti
rispondenti a parametri di interesse
associativo: età, livello di istruzione, tipo di
professione, propensione all’impegno
sociale o charity.

Abbiamo collegato, con un link, i post e
video sui diversi canali social a un pagina
del sito internet del Multidistretto.
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CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE

VIDEO PER
CAMPAGNA 

SPONSORIZZATA

Abbiamo collegato, con un link, i post e
video sui diversi canali social ad un pagina
del sito internet del Multidistretto.
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Persone raggiunte
dalla campagna istituzionale

CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE

RISULTATI
RAGGIUNTI

circa 35.000

Persone raggiunte
dalla campagna sponsorizzata

1.940.091

hanno visitato la pagina  del sito
di cui 43.094
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IL CONVEGNO

Tenuto presso un sala del Senato della Repubblica Italiana a Roma,
trasmesso in diretta streaming in tutta Italia sui canali del Senato e
del Multidistretto Italia.

Ha presentato ad Autorità e pubblico i service dei Lions per
l’ambiente nei diversi ambiti: scuola, comunità, prevenzione e
tutela ambientale.

Sono intervenuti il Presidente Internazionale Emerito Giuseppe
Grimaldi, il ministro dell’ambiente on. Gilberto Picchetto Fratin, Il
Presidente dell’Associazione Comuni italiani on. Enzo Bianco, il
responsabile delle Protezione Civile italiana ing Fabrizio Curcio, il
Direttore Internazionale Elena Appiani.
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IL FUTURO È GIÀ PRESENTE
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IL FUTURO È GIÀ PRESENTE
Realizzato, in collaborazione con GMT e GST multidistrettuale, un piano di
marketing per coinvolgere tutti i Club nella Mission 1.5 fornendo
strumenti di comunicazione a supporto della loro azione.
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IMMAGINE DELLA CAMPAGNA
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I 4 PUNTI DELLA COMUNICAZIONE ESTERNA PER

Il contributo della comunicazione esterna alla campagna MISSION 1.5 si articola in 4 punti

Attività istituzionale sui canali social utilizzando la rete MD/distretti/club/soci

Campagne sponsorizzate sui social per ogni distretto di promozione dei service distrettuali

Attività di direct marketing

Supporti agli eventi in presenza
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Vengono realizzati post e video brevi (reel) che valorizzano l’attività di service, in particolare
sulle grandi sfide (vista, ambiente, etc) e riprendono il tema di MISSION 1.5.

Il materiale oltre a essere pubblicato sui canali del MD (FB, Instagram, Linkedin, TikTok) viene
inviato ai Distretti per la condivisione che a loro volta lo inviano ai Club.

Con questa rete prevediamo di raggiungere fra
le 30.000 e 35.000 persone, fra cui molti
contatti social dei Soci svolgendo una azione di
sostegno alle sollecitazioni personali dei Soci.

ATTIVITÀ ISTITUZIONALE SUI CANALI SOCIAL
ATTRAVERSO LA RETE DISTRETTI / CLUB / SOCI
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VIDEO SPOT SUL TEMA VISTA
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Le campagne sono mirate a un pubblico 
che presenta nel profilo alcune 
caratteristiche di base (età, titoli di 
studio, attività lavorativa, propensione 
alla charity) che lo rendono di potenziale 
interesse associativo 
Prevediamo di raggiungere
circa 3 milioni di persone
e ottenere 60/70.000 click
ai siti distrettuali.

circa 1 milione
di persone 

circa 0,8 milioni
di persone 

circa 1 milione
di persone 

PROMOZIONE DEI SERVICE DISTRETTUALI ATTRAVERSO
LA SPONSORIZZAZIONE DI CAMPAGNE SUI SOCIAL
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Le campagne a pagamento vengono
effettuate singolarmente per
ciascuno dei 17 distretti sul
territorio di competenza.

Nel dettaglio l’utente, con un semplice click, viene indirizzato alla pagina dove, oltre a un messaggio di
accoglienza e una brochure di presentazione di Lions International, trova un elenco ordinato, secondo uno
schema uguale per tutti, dove sono illustrate le diverse attività di s ervice a cui può partecipare con tutte le
informazioni (luogo, data, Club, tipo attività, cellulare e mail per segnalare propria adesione).
Riteniamo che la partecipazione a un service, come volontario non socio, costituisca un primo importante
passo per la conoscenza e la successiva adesione.

Prevediamo
due campagne

Come positivamente sperimentato lo scorso anno sociale, il post sarà collegato a una pagina del sito
distrettuale dove sono dettagliati l’elenco dei service a cui si può partecipare, con relativi riferimenti.

PROMOZIONE DEI SERVICE DISTRETTUALI ATTRAVERSO
LA SPONSORIZZAZIONE DI CAMPAGNE SUI SOCIAL

ottobre / dicembre
incentrata sui service sul tema vista, diabete fame

febbraio / aprile
sui temi ambiente, oncologia pediatrica, Lions Day
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Verrà inserito una pulsante (curioso dei Lions?) in tutta la comunicazione (a pagamento e istituzionale)
e sui siti internet distrettuali e MD.
Cliccando viene chiesto all’utente di indicare il proprio indirizzo mail, nome, cognome e il comune di
residenza.
Uno specifico messaggio sarà riservato a quanti non hanno trovato / non conoscono un Club Lions
nella loro comunità.

L’obiettivo è creare una prosecuzione del contatto con persone
che dimostrano un interesse iniziale alle attività di service, sia
attraverso la comunicazione sui social che la partecipazione a
eventi in presenza.

ATTIVITÀ DI DI MARKETING
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I dati, raccolti nel rispetto della privacy,
vengono inseriti in un database centrale,
gestito dalla comunicazione esterna, che
provvede a inviare newsletter di
aggiornamento e a segnalare il
nominativo al distretto di competenza per
i successivi contatti in presenza.

Trattandosi di una fase di sperimentale
basandosi su dati medi nazionali riteniamo
di poter raccogliere e trasferire ai distretti
1.000/2.000 nominativi di persone
potenzialmente interessate nel corso
dell’anno.

ATTIVITÀ DI DI MARKETING
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Le occasioni di incontro in presenza costituiscono una importante opportunità di coinvolgimento,
forniamo due supporti per sostenere la presentazione di LCI, in particolare delle attività in Italia.

Sul pieghevole è stampato un QR Code,
leggibile da ogni cellulare, che consente di
ricevere informazioni sui Lions secondo il
programma di direct marketing prima
illustrato.

Abbiamo realizzato un pieghevole che presenta la bellezza di essere Lions
sulla scorta di quanto predisposto dalla Sede Centrale, con una particolare
attenzione ai risultati raggiunti in Italia in termini di service.

SUPPORTI AGLI EVENTI IN PRESENZA
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Con i depliant riceverete un quantitativo di
queste Tshirt, da far indossare a qualche socio
durante un evento. Simpaticamente riportano
il QRCode leggibile da ogni cellulare, per
entrare nel programma di direct marketing.

un pro memoria per i 
soci sulla campagna 

MISSION 1.5

una opportunità di 
contatto per un non 

socio

RAPPRESENTANO

SUPPORTI AGLI EVENTI IN PRESENZA
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Lucio
LAUGELLI

Silvia
MURATORE

Franco 
BIANCHI

Andrea
SPIOMBI

Andrea
TOMAYER

Virginia
VIOLA

Simona Lucia
VITALI

Rosy
CASALI

Anna Maria
PASTORINO

Roberto
PECCHININO

Marina
RICCI

THE TEAM

Elena
LUPÒ
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